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Ma comprehension des stereotypes sexistes concorde avec la definition du Conseil de la Radiodilfusion et des Tele
communications Canadiennes, telle qu'enoncee dans son rapport "Images des Femmes". Consequemment, je veux dire
quelque chose il propos:
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MediaWatch, founded in 1981, is a
national women's organization which
seeks to improve women's portrayal in
the media. This article outlines Media
Watch activities, and encourages all
women to involve themselves through
the submission of complaints about sex
role stereotyping in advertising.

Fonde en 1981, EValuation-Medias/
MediaWatch est un organisme national
de femmes qui a pour but d'ameliorer
l'image des femmes et des jeunes filles
dans les medias. 11 vise a eliminer les
images sexistes et pomographiques et a
encourager la diffusion d'images qui
refletent revolution des femmes et les
rOles divers qu'elles assument dans la
societe canadienne.

Cet organisme a ete fonde par des
femmes de toutes conditions sociales.
Elles ont pris conscience de la necessite
d'une voix unifiee arm que les annon
ceurs, les diffuseurs et les gouveme
ments reconnaissent le fait que beaucoup
de gens sont insultes et choques par la
fausse representation des femmes dans
les medias. En ce sens les efforts de
EValuation-Medias/MediaWatchontdeja
un impact sur les politiques des medias
quant aux stereotypes sexistes. Plusieurs
de ses fondatrices representaient le
public dans le groupe de travail du
CRTC (Conseil de la radiodiffusion et
des telecommunicationscanadiennes) sur
les stereotypes sexistes dans les medias.
Le rapport de ce gmupe "Images des
femmes" (1982) etablissaitdes directives
asuivre pour les medias et leur donnait
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une periode de deux ans afin d'ameliorer
leur representation des femmes. Bvalua
tion-Medias/MediaWatch a egalement
presenre des memoires au CRTC con
cemant la television payante, le preve
nant qu'une programmation "adulte" mal
definie et non-reglementee, ouvrirait la
voie ala pomographie dans les foyers.
En janvier 1983, ces previsions se sont
reaIisees.

Bvaluation-Medias/MediaWatch s'est
engagee a travailler dans cinq champs
d'activire:

ASsistance

• fournir des representantes locales a
travers le Canada qui eduqueront et
feront evoluer l'opinion publique en ce
qui a trait au sexisme et a la pomo
graphie dans les medias.
• fournir les ressources et les proce
dures qui assureront que l'industrie des
communications et les gouvemements
sont au courant de l'opinion publique.
• regrouper les femmes qui se sont
senties isolees et inefficaces et qui
veulent faire partie d'un groupe impo
sant et productif.

Education

• conscientiser les Canadiennes et
Canadiens qui ne sont pas sensibili
se(e)s aux effets nefastes du sexisme
sous toutes ses formes.
• familiariser le public avec les direc
tives donnees aux industries de la
publicite, de la radiodiffusion et de la
telediffusion sur les stereotypes sex
istes et avec l'engagement du CRTC
d'evaluer l'efficacite de l'auto-regle
mentation de l'industrie des communi
cations apres la periode d'essai de deux
ans.

Communication

• foumir des personnes ressources, de
l'information, des publications et du
materiel audio-visuel afin de stimuler
la participation des Canadiennes et des
Canadjens a l'amelioration de l'image
des femmes dans les medias.

Recherche

• foumir aux groupes de volontaires'
des moyens de surveiller la program
mation de la radio et de la television
locales afin d'evaluer les progres de
l'auto-reglementation.

Interventions

• ameliorer l'image des femmes dans
les medias par la presentation de me
moires, etc., dans le but d'influencer
les legislateurs (trices), les diri
geant(es) ainsi que celles et ceux qui
prennent les decisions dans le secteur
prive.
quelques exemples de stereotypes

seXlstes:
• ne pas representer des femmes de
couleur, de differents ages, de differen
tes tailles;
• ne pas tenir compte que l'experience
de vie des femmes est de plus en plus
diversifioo;
• ne pas presenter au public un even
tail complet des postes occupes par les
femmes;
• l'invisibilite des femmes dans les
discussions sur plusieurs sujets;
• presenter les femmes commes appats
sexuels et objets decoratifs;
• l'invisibilite ~e femmes specialistes
et de femmes iqui prennent des deci
sions;
• utiliser un langage qui suggere que
toute personne, a moins de specifica
tion contraire, est un homme.
route plainte merite d'etre acheminee

aEvaluation-Medias/MediaWatch par le
biais de la formule ci-jointe a l'adresse
suivante:

BVALUATION-MEDIAS
C.P. 1687, succ. H
Montreal, Quebec
H3G2N6

RESIDUALS

ifwe could erase
all sexual images
which depict violence
degrade women
men and children
sex and intimacy

ifwe could separate out
good images
from bad ones
right from wrong
sex from violence

ifwe could decide
what was truly erotic
not distorted
or unreal
or fused with pain

would there be any sound left
any visual image
any
thing

Judith Posner
Toronto, Ontario
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